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INTERNORGA: KONZEPTBORSE UND BAROMETER FUR DEN AURERHAUSMARKT

Konzepte, Hochwertiges,
Wellness und Genuss

Immer mehr Hersteller reagieren auf die Entwicklung zu
gesunder, bewusster Ernahrung mit Natiirlichkeit. Nach-
haltigkeit und Unternehmensverantwortung werden eben-
so kommuniziert wie Produktvorteile und Anwendernutzen.

Die,,Babies" zu
den ,Sugarbabes”
und eine ,Sugar-
babe“-Snackbox
gehoren zu den
Neuheiten, die die
Bagel Bakery in
Hamburg vorstel-
len will.
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Die Internorga
2009, 83. Internatio-
nale Fachmesse fiir
Hotellerie, Gastrono-
mie, Gemeinschafts-
verpflegung, Backe-
| reien und Kondito-
~ | reien,ist vom 13. bis
. 18. Mérz 2009 tig-
lich von 10 bis 18
Uhr auf dem Hamburger Mes-
segelande geoffnet.

Zwischen Convenience und Kre-
ativitat, Genuss und Gesundheit,
Nachhaltigkeit und Unternehmens-
verantwortung spannt sich der The-
men-Bogen in der Lebensmittel-
branche. Natur und Natirlichkeit
werden ebenso kommuniziert wie
Bio und Fettreduzierung, Hochwer-
tigkeit und Gesundheit. Mega-Trend
ist und bleibt, trotz alledem, Conve-
nience. Ein rustikales oder Home-
made-Aussehen ist gefragt. Regio-

nalitat und Authentizitat werden
grofl geschrieben. Anwenderorien-
tierung beziehungsweise Anwen-
dernutzen geh6ren zur Grundaus-
stattung. Trotz oder gerade wegen
der weltweiten Finanzkrise gibt es
eine Entwicklung hin zu Hochwerti-
gem, Premium scheint wieder ge-
fragt zu sein.

Nachhaltigkeit entwickelt sich
zum grofen Thema. Auf’s Produkt
bezogen, hat beispielsweise die Sa-
lomon Foodworld diesen Aspekt mit
ihrem Gourmet Burger aus Styria-
Beef in die Qualitatsdiskussion im
Fleischmarkt gebracht. Dieser Gour-
met Burger adelt nicht nur das Fast-
food-Produkt Burger, sondern er
bringt auf sehr markante Art auch
aullerhalb des Bio-Themas den As-
pekt der Nachhaltigkeit in den
Fleischbereich. Doch auch ohne di-
rekten Produktbezug werden ethi-
sche Aspekte immer wichtiger. Der

"

osterreichische  Tiefkiihl-Lebens-
mittelproduzent Frisch & Frost
Frisch beispielsweise kommuniziert
seine Strategien zur Reduzierung
der Schadstoff-Emissionen ebenso
wie die Qualitatsvorteile seiner Pro-
dukte.

Bei den Rezepturen zeigten sich
die Trends dervergangenen Jahre als
weiterhin stabil. Die geschmack-
lichen Vorlieben bewegen sich zwi-
schen den beiden Polen ethnische
und regionale deutsche Kiiche, teil-
weise in Form moderner, leichter
Interpretationen. Ganz deutlich wird
diese Spannbreite an den Neuheiten
von Trendsetter Salomon, die von
»German Tapas” bis zu Spielichen
mit indischem Touch und Wraps mit
afrikanischem oder asiatischem
Flair reichen.

Bagel Bakery: Neue Generation der
Sugarbabes

sougarbabes” heillt ein Sorti-
ment an trendigen Premium-Back-
waren fur Gastronomie, Coffee-
Shops, Szene-Gastronomie, Liefer-
services, Hotellerie und Restaurants,
die von der Bagel Bakery GmbH,
Drossdorf, auf der Internorga 2008
erstmalig prasentiert wurde. ,Jetzt,
genau ein Jahr spater, vereinen wir
die Marken Sugarbabes und Bagel
Bakery in einem neuen Gesamtkon-
zept®, berichtet Marketingleiterin
Peggy Wenzel. Damit solle die nach-
ste Generation der Sugarbabes zu ei-
nem Erlebnis werden. Fiinf neue Pro-
dukte gibt’s, so Wenzel, in der neuen
Generation: ,,Neben der fruchtigen
,Mrs. Crumbleberry’, dem leckeren
,ougardude’ und den stBen ,Sugar-
babies’, zwei gefullten Mini-Muffins
mit Maxi-Geschmack, wird es ein
weiteres noch namenloses Sugarba-
be geben, das wir im Rahmen eines
Gewinnspiels mit dem kreativsten
Namensvorschlag unserer Kunden
taufen werden®, berichtet sie. Dieses
neue, noch namenslose Muffin,
zeichne sich durch den lockeren Teig
und eine kostliche Amarenafiillung
aus und werde von einer Kirsche, fri-
schem Quark-Topping und feinsten
Mandelsplittern gekront. Ziel dieser
Aktion sei es, dass sich die Zielgrup-
pe mit der Markenwelt von Sugar-
babes identifiziere und Spal dabei
habe. Auch der Name ,Heidi on the
alm“seiim vergangenen Jahr von ei-
nem Kunden beigesteuert worden.
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Mit der gleichen Intention, die Mar-
ke erlebbar zu machen, sei auch die
Website in eine echte Erlebniswelt
verwandelt worden,

Barilla: Pastagerichte in Spitzen-
qualitat fur jede Gelegenheit

High-Convenience-Pasta bietet
der Barilla Foodservice mit seiner
,First Fast“-Range:vorgekochte, vor-
gesalzene und Stuck fur Stiick tief-
gefrorene Pasta, welche die Zuberei-
tung eines modernen Pastagerich-
tes in weniger als einer Minute er-
moglichen soll. ,Die Garzeit betragt
in kochendem Wasser nur 30 Sekun-
den. Damit kann schneller serviert
werden denn je. Aullerdem ist diese
Pasta von herausragender Qualitat,
bricht nicht beim regenerierenden
Kochen, ist garantiert immer koch-
fest und verbindet sich perfekt mit
der Sauce”, erklart Barilla. Zudem
biete First Fast flexible Portionie-
rung, hundertprozentige Ergiebig-
keit und damit eine deutliche Redu-
zierung der Gesamtkosten. First
Fast-Produkte konnten ebenfalls in
der Pfanne, der Mikrowelle und im
Kombidampfer regeneriert werden.
Zum Konzept gehoren 14 gebrauchs-
fertige Saucen, die ohne Zusatz- und
Konservierungsstoffe oder zusatzli-
che Warmebehandlung hergestellt
wirden. Tiefgekihlte Fertiggerichte
runden das Sortiment ab.

Boiron Freres: Fruchtpiirees
erobern die Bars

Die Fruchtpiirees des franzosi-
schen Herstellers Boiron Freres S.A.,
Rungis, haben sich langst ihren Platz

Partnerschaft, die allen schnf€t

Gastronomen, die ihren Gasten das Besondere bieten mochten,
konnen sich voll und ganz auf den Handelshof verlassen.

in der gehobenen Patisserie erobert.
Aus gutem Grund, meint Verkaufs-
leiter Grégoire Charpentier, denn
uber 45 verschiedene Fruchtsorten
und neun Mischungen ermdglich-
ten es,dem Gast immer wieder neue
Kreationen zu prasentieren.,Da Bo-
iron nur die besten Friichte zum op-
timalen Erntezeitpunkt als Ein-
gangsprodukt verwendet, kommen
aus frischen oder TK-Frichten selbst
hergestellte Purees oft nicht an die
geschmackliche und farbliche Qua-
litat von Boiron heran®, erklart der
Fruchtspezialist. Der grofRe Erfolg im
Eis-, Sorbet- und Konditoreibereich
sei deshalb nicht verwunderlich.
Nun sollen die Fruchtbomben
auch die Cocktailbars erobern, bis-
lang oftmals noch eine Domane
selbst hergestellter Fruchtpirees.
»Neu ist, dass jetzt vermehrt Bar-
keeper die Chancen nicht mehr
missen wollen, die die tiefgekiihlten
naturlichen Purees fur elegante
Cocktails bieten”, freut sich Char-
pentier und ist liberzeugt, dass der
Gast die Frucht so schmecken kann,
wie er sie beispielsweise im Urlaub
in den Tropen kennen gelernt habe.
Alle Produkte von Boiron werden oh-
ne zusatzliche Aromen oder Konser-
vierungsstoffe hergestellt.

Burger: Pasta und Knodel

Die Burger GmbH, Ditzingen, hat
ihr GV-Sortiment um italienische
und suddeutsche Spezialitaten er-
weitert.Im Bereich der italienischen
Kuche gibt es zwei neue, vegetari-
sche Geschmacksrichtungen ,,Can-
nelloni Pomodoro® mit Tomate und
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Peccorino-Kase sowie ,Lasagne Pri-
mavera® mit Karotten, Brokkoli,
Frahlingszwiebeln und anderem
Fruhlingsgemuse. Zusatzlich seien
alle Lasagne-Varianten auf den Gas-
tronormschnitt umgestellt worden,
um die Aufteilung der Produkte in
halbe Gastro-Normen und die
gleichmaliige Gewichtung der ein-
zelnen Stiicke zu ermoglichen.

Bei den suddeutschen Spezia-
litaten umfasst das Sortiment jetzt
auch herzhafte Kno-
del-Spezialitaten
wie ,Kaspress®-,
»Speck“- und
nopinatkno-
del”, die wie
hausge-
macht
schmeckten
und vielsei-
tig als Sup-
peneinlage,
Beilage oder
vegetarisches Hauptge-
richt eingesetzt werden konnten.

Biirger stellt auf
der Internorga
neue italienische
und siiddeutsche
Teigwaren fiir die
GV vor, darunter
die,,Cannelloni
Pomodoro®.

Frucht pur-aus

den Coulis von
Boiron
Freres.
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Denn das Handelshof Gastro-Konzept hat den Gast und den

Gastronomen gleichermaf3en im Fokus: Spitzenqualitat,

Zuverlassigkeit und Leistungsstadrke fiir das Gastgewerbe -
Qualitat, Frische und Genuss fiir den Gast. Guten Appetit!
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